MUNICIPIUL SUCEAVA

B-dul 1 Mai nr. 5A, cod: 720224
WWW.primariasv.ro, primsv(@primariasv.ro
Tel: 0230-212696, Fax: 0230-520593
CONSILIUL LOCAL AL MUNICIPIULUI SUCEAVA

HOTARARE
privind aprobarea Regulamentului local de publicitate

Consiliul Local al municipiului Suceava;

Avand in vedere Referatul de aprobare al Primarului municipiului Suceava dl. Vasile
Rimbu, inregistrat cu nr. 11.951/12.03.2025, Raportul Directiei generale Arhitect-sef, Directia
urbanism, amenajarea teritoriului, cadastru si administrativ, Serviciul urbanism, amenajarea
teritoriului, cadastru si fond funciar nr. 11.952/12.03.2025 si Avizul Comisiei urbanism,
amenajarea teritoriului, cadastru si protectia mediului;

In conformitate cu prevederile Legii nr. 185/2013 privind amplasarea §i autorizarea
mijloacelor de publicitate, republicatd, ale H.G. nr. 518/2023 pentru aprobarea documentatiei de
urbanism ,,Reactualizarea Planului urbanistic general al municipiului Suceava, judetul Suceava”,
ale O.U.G. nr. 57/2019 privind Codul Administrativ, cu modificarile si completarile ulterioare,
ale Legii nr. 50/1991 privind autorizarea executdrii lucrarilor de constructii, republicata ale Legii
nr. 148/2000 privind publicitatea, cu modificarile si completarile ulterioare,, ale Legii nr.
227/2015 privind Codul Fiscal, cu modificarile si completarile ulterioare, ale O.G. nr. 2/2001
privind regimul juridic al contraventiilor, cu modificarile si completarile ulterioare, ale O.G. nr.
43/1997 privind regimul drumurilor, republicata, ale Legii nr. 287/2009 privind Codul Civil,
republicati, ale Legii nr. 52/2003 privind transparenta decizionald in administratia publica cu
completirile ulterioare, republicati si ale Legii nr. 544/2001 privind liberul acces la informatiile
de interes public, cu modificarile si completarile ulterioare,

In baza dispozitiilor art. 129, alin. (2), lit. b), alin. (4), lit. €), art. 136, art. 139, alin. (1) si
art. 196, alin. (1), lit. a) din O.U.G. nr. 57/2019 privind Codul Administrativ;

HOTARASTE:

Art.1. Se aprobd Regulamentul local de publicitate privind amplasarea si autorizarea
mijloacelor de publicitate in municipiul Suceava, conform Anexei care face parte integrantd din

prezenta hotarare.
Art. 2. Incepdnd cu data prezentei hotdrari se abrogd prevederile H.C.L. nr.

26/27.02.2014.
Art. 3. Primarul~Municipiului Suceava, prin aparatul de specialitate va aduce la

indeplinire prev;de'n prezente: hotararl

CONTRAS EAZA
SECRETAR GENE MUNICIPIULUI
Jrs. 10 CIUTAC

Nr. 165 din 30 iunie 2025

Nr. consilieri care

Nr. Nr. consilieri in Nr. consilieri prezenti NU si-au Nr. voturi _ Nr. voturi Nr. voturi
HCL functie exercitat dreptul PENTRU IMPOTRIVA ABTINERE
de vot

165 23 21 1 20 --- -—-




Anexa la H.C.L. nr. 165/30.06.2025

REGULAMENT LOCAL DE PUBLICITATE

CAPITOLUL I:Dispozitii generale

Art. 1Prezentul regulament stabileste cadrul legal care sta la baza exercitarii activitétii de amplasare a
mijloacelor de publicitate, reclami si afisaj, in vederea asigurdrii conditiilor pentru un cadru construit
coerentsi armonios, pentru protectia valorilor mediului natural si antropic, pentru prezervarea calitatii
peisajului si a cerintelor privind asigurarea calitatii in constructii, fiind elaborat in conformitate cu:

1. Legea nr. 185 din 25.06.2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate, republicata;
2. H.G. nr. 518 din 26.05.2023 pentru aprobarea documentatiei de urbanism ,,Reactualizarea Planului
urbanistic general al municipiului Suceava, judetul Suceava”;

3. Codul Administrativ aprobat prin Ordonanta de Urgenta nr. 57 din 3 iulie 2019 - Partea a Va- Reguli
specifice privind proprietatea publicdsi privatd a statului sau a unitatilor administrativ-teritoriale, cu
modificarile si completarile ulterioare;

4. Legea nr. 50 din 29.07.1991 privind autorizarea executdrii lucrérilor de constructii, republicatd, cu
modificarile si completarile ulterioare;

5. Legea nr. 148 din 26.07.2000 privind publicitatea, cu modificarile si completérile ulterioare;

6. Legea nr. 227 din 08.09.2015 privind Codul Fiscal, cu modificarile si completérile ulterioare;

7. Ordonanta Guvernului nr. 2 din 12.07.2001 privind regimul juridic al contraventiilor, cu modificarile si
completérile ulterioare;

8. Ordonanta Guvernului nr. 43 din 28.08.1997 privind regimul drumurilor, republicata, cu modificarile si
completdrile ulterioare;

9. Legea nr. 287 din 17.07.2009 privind Codul Civil, republicata.

Art. 2 Prevederile prezentului regulament se aplica posesorilor de firme, operatorilor de publicitate,
executantilor de lucrari ce isi desfisoard activitatea pe domeniul public si/sau privat al municipiului
Suceava sau pe proprietatea privatd a persoanelor fizice sau juridice, a beneficiarilor materialelor de
promovare, informare sau publicitate, precum si a proprietarilor de imobile pe care sunt amplasate mijloace
publicitare.

Art.3 Definirea unor termeni utilizati pe parcursul prezentului regulament:

1) afis - mijloc de transmitere a mesajelor publicitare, culturale, comerciale, politice, de instructaj si altele
asemenea, imprimat pe suport hértie sau pe folie sintetica si expus public;

2) ampriza drumului/strdzii - suprafata de teren ocupata de elementele constructive ale drumului:

parte carosabila, trotuare, piste pentru ciclisti, acostamente, santuri, rigole, taluzuri, santuri de garda, ziduri
de sprijin si alte lucrari de arta;

3)aviz - act tehnic cu caracter obligatoriu, emis de structura de specialitate a administratiei publice locale, in
urma unei proceduri de analizi a proiectului tehnic i a oportunitatii din punct de vedere urbanistic, pentru
amplasarea mijloacelor de publicitate temporara, avand structuri fara fundatie;

4) banner - suport pentru mesajul publicitar confectionat din folie sintetica sau din material textil, in mod
obisnuit cu forma dreptunghiulard, ancorat in zone publice;

5) calcan - fatada fard goluri a unei constructii, situatd pe limita de proprietate laterald sau posterioara,
destinati de regula sa fie acoperita de zidul asemanétor al unei cladiri vecine;

6)constructie publicitard— o structura fizica realizatd special pentru a afisa un mesaj publicitar;



7) copertind - accesoriu al vitrinei cu rol de umbrire a spatiilor interioare si care se poate regasi in dreptul
ferestrelor, usilor sau a vitrinelor. Aceste copertine pot fi inscriptionate cu numelui firmei/operatorului
comercial;

8) cladire aflatd in stare de deteriorare - cladire care prezinta deteriorari ale fatadelor si/sau ale elementelor
decorative ale acestora, de natura crapaturilor, exfolierilor, desprinderilor, dezvelirilor de pe suportul
constructiv;

9)desfasuratd stradald — este o reprezentare grafica in plan bidimensional a fatadelor cladirilor de-a lungul
unei strazi.

10)ecran publicitar - ecran cu LED-uri, LCD saualtele aseménitoare, pe care seruleaza graficd,spoturi si
altele asemenea, cu continut dinamic si de dimensiuni variabile;

11)echipament mobil de informare a clientilor - element publicitar amplasat la intrarea sau adiacent
spatiului destinat activititii, avand ca scop promovarea comerciald, comunicarea de tarife sau actiuni
promotionale specifice activitatii desfasurate de beneficiarul publicitatii, de dimensiuni reduse, fara
fundatie sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate.;

12)firmd - orice inscriptie, forma sau imagine atasata unei cladiri, cu referire la un operator economic sau la

o activitate care se desfasoara in interiorul cladirii;

13) incintd - suprafata de teren inconjuraté din toate partile de constructii, de amenajari sau imprejmuiri;
14) indicator publicitar directional (panou directional) - inscris, forma ori imagine care indicd o directie,
proximitatea unui obiectiv sau a unei cladiri unde se desfasoara o anumita activitate. In aceeasi categorie se
includ bannerul vertical, caseta luminoass, tablita indicatoare, toate de mici dimensiuni, fixate prin prinderi
speciale pe cladiri, stalpi si altele asemenea;

15) mesh - suport pentru mesajul publicitar confectionat din material sintetic perforat, cum ar fi plasa fina,
de obicei de mari dimensiuni, fixat pe cladiri;

16) mesh digital - suport publicitar de mari dimensiuni expus pe suprafata exterioard a unui imobilsi care
foloseste modul electronic de afisare a reclamei;

17) mijloace de publicitate - ansamblu de elemente constructive (suporturi publicitare, mesh-uri, ecrane
publicitare) folosite in scopul prezentdrii unei activitati comerciale, industriale, artizanale sau
liber-profesioniste ori a unui eveniment;

18)mijloace de publicitate cu lumina pulsatorie/intermitenta — suport publicitar care foloseste efecte
luminoase, clipire, pulsatii, schimbari rapide de culoare sau intensitate;

19) panou publicitar mobil - panou publicitar de dimensiuni reduse, amplasat la sol, fara fundatie sau alt
sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate;

20) panou publicitar- structurd provizorie folositd pentru afisarea unui mesaj publicitar;

21) prisma - dispozitiv publicitar tridimensional, de reguld rotativ, format din fete triunghiulare sau
trapezoidale, care afiseazd mai multe mesaje succesive pe aceeasi suprafatd;

22)parc industrial - zona delimitatd in care se desfasoara activitati economice, de cercetare stiintifica, de
productie industriala si servicii, de valorificare a cercetarii stiintifice si/sau de dezvoltare tehnologica;
23)parc comercial —un tip de centru comercial care gdzduieste mai multe magazine si unitati comerciale;
24) proiect publicitar special - constructie provizorie atipica, creatd special in scopul promovarii unui
produs, a unui serviciu sau eveniment si care nu are in alcétuirea sa elemente de fundatie si/sau structuri
publicitare clasice;

25) promovare - ansamblu de activitati si mijloace folosite pentru a difuza un produs sau serviciu pe piatd;
26)publicitate - totalitatea modalitatilor si instrumentelor specifice utilizate pentru a facilita cunoasterea si
aprecierea de citre consumatori a anumitor produse, servicii sau pentru a informa publicul asupra unor
evenimente, a destinatiei unor spatii, lansari de produse, deschideri de magazine si altele asemenea, precum



si orice forma de prezentare a unei activitdti comerciale, industriale, artizanale sau liber-profesioniste avand
ca scop promovarea vanzarii de bunuri si servicii, de drepturi si obligatii;

27) publicitate luminoasd - publicitate realizatd prin corpuri luminoase, afise sau panouri luminate printr-o
sursd de lumina amplasati astfel incat si asigure iluminarea afisului, panoului ori corpului publicitar;

28) publicitate pe vehicule - publicitate realizata prin lipirea de afise, montarea de panouri sau vopsirea
vehiculelor in scopuri publicitare;

29)publicitate stradald (outdoor) - publicitate efectuatd in spatii deschise, in exteriorul cladirilor;

30) publicitate temporard - publicitate realizatd cu ocazia unor evenimente, manifestatii culturale sau
sportive, precum si pentru actiuni de promovare de produse sau activitafi;

31) reclamd publicitard - activitate prin care o persoana fizica sau juridica promoveaza un brand, marca,
serviciu, informatie utild, activitate, produs, idee, folosind mijloace de promovare cunoscute in scopul de a
convinge, a face cunoscut sau a atentiona publicul larg;

32)steag publicitar - piesa de stof, pAnzi sau material plastic atasata la un suport lance, catarg sau stélp,
purtand culori, embleme, simboluri sau mesaje publicitare;

33)sistem publicitar — structurd (poate fi o constructie provizorie sau o confectie dintr-un material
nealterabil) ce serveste drept suport pentru mesajele publicitare;

34) sticld sablatd - sticla cu aspect inghetat;

35) structurd de publicitate autoportantd - cadru suport amplasat la sol, fard fundatie sau alt sistem de
fixare, stabilizat prin propria greutate, pe care sunt dispuse fete realizate din materiale usoare de tip mesh,
plasa fina, panzi si altele asemenea, pe care se afld imprimate reclame si mesaje publicitare;

36) suprafatd vitratd - element constructiv care permite luminarea naturald a unui spatiu interior dar si
comunicarea vizuala exterior/interior;

37)totem publicitar-o structurd verticald de mari dimensiuni, luminoasa sau nu, amplasata in spatii publice
(interioare sau exterioare), folositd pentru a afisa mesaje publicitare, informatii promotionale sau elemente
de identitate vizuala ale unei companii, brand sau institutie in nume propriu;

38) vehicul publicitar - mijloc de transport utilizat ca suport pentru mesaje promotionale sau publicitare.
Acesta poate avea ca scop principal fie transportul efectiv al unui mesaj publicitar, fie comunicarea acestuia
intr-un mod mobil si vizibil in spatiul public;

39) zona drumului public - cuprinde: ampriza, zonele de siguranta si zonele de protectie;

40)zonele de protectie ale drumului - suprafetele de teren situate de o parte si de alta a zonelor de siguranta,

necesare protectiei si dezvoltarii viitoare a drumului;
41) zonele de sigurantd ale drumului - suprafetele de teren situate de o parte si de cealaltd a amprizei

drumului, destinate exclusiv semnalizarii rutiere, plantatiei rutiere sau altor scopuri legate de intretinerea si
exploatarea drumului, sigurantei circulatiei ori protectiei proprietatilor situate in vecinatatea drumului. Din
zonele de siguranti fac parte si suprafetele de teren destinate asigurarii vizibilitatii in curbe si intersectii,
precum si suprafetele ocupate de lucréri de consolidare a terenului drumului si altele asemenea.

CAPITOLUL II:Aprobarea executirii/dezafectirii lucririlor pentru amplasarea mijloacelor de

publicitate

Art. 4 (1) Aprobarea amplasirii, executdrii lucrarilor, mentinerii mijloacelor de publicitate, respectiv
desfiintarii acestora, pe fatadele cladirilor sau ale celor care au un sistem propriu de sustinere in raport cu
pamantul se poate realiza numai in conditiile emiterii autorizatiei de construire, respectiv de desfiintare.
(2) In autorizatia de construire, emitentul autorizatiei va preciza caracterul provizoriu al constructiei,
precum si durata de autorizare a suportului constructiei mijlocului de publicitate.



(3) Mijloacele de publicitate amplasate pe schelele montate pe fatadele constructiilor noi, aflate in diferite
faze de executie sau ale celor existente, aflate in reparatii, ori pe elementele de imprejmuire a santierului,
inclusiv pe utilajele folosite la lucrarile de constructiese autorizeaza odata cu autorizarea organizarii de
santier.Valabilitatea perioadei de amplasare este egald cu durata de executie a lucrdrilor mai sus
mentionate.

(4)Proprietarii imobilelor care si-au dat acordul pentru amplasarea mijloacelor de publicitate sunt obligati,
in conditiile alin. (1), si solicite executantului constructiei suportului publicitar autorizatia de construire.
Detinitorii mijloacelor publicitare/proprietarii imobilelor pe care sunt amplasate mijloace publicitare
(persoane fizice/juridice) au obligatia de a prezenta organelor de control, politistilor locali din cadrul
Politiei locale Suceava, documentele care au stat la baza amplasarii mijloacelor publicitare - autorizatia de
construire/act doveditor pentru dreptul de folosinta al imobilului.

(5) Nu se elibereazi autorizatie de construire pentru amplasarea de mijloace publicitare pe imobile cu
constructii neautorizate si/sau constructii la care au fost facute interventii neautorizate.

Art. 5 Actele si continutul cadru al documentatiei pentru avizare/autorizare

(1)Certificatul de urbanism - este actul de informare prin care solicitantului i se fac cunoscute conditiile
necesare autorizarii, inclusiv lista avizelor si acordurilor. Se elibereaza solicitantului (persoana fizica sau
persoana juridicd) in baza unei documentatii compuse din:

1. cerere tip completati care va cuprinde atat elementele de identificare a imobilului pentru care se solicitd
certificatul de urbanism, respectiv localitatea, numar cadastral si numar de carte funciara, unde este cazul
cét si elementele care definesc scopul solicitdrii;

2. plan de situatie la scara 1:500 sau plan de incadrare in zona, pe care va fi marcat vizibil amplasamentul
propus;

3. se recomanda ca cererea si contind un plan cu situatia existenta, in cadrul unui documentar fotografic in
conformitate cu situatia actuald din teren. In situatia mijloacelor de publicitate amplasate pe fatada,
documentarul va include, pe langd fatada vizatd si fatadele cladirilor imediat invecinate. Prezentarea
fatadelor vizate va cuprinde toate mijloacele publicitare existente, precum alte obiecte/elemente auxiliare,
dupa caz (corpuri de iluminat, suporturi pentru steaguri, camere de supraveghere, aparate de aer
conditionat, accesorii retele edilitare etc.);

4. documentul de plati a taxei pentru eliberarea certificatului de urbanism (copie).

(2) Autorizatia de construire -este actul administrativ care permite amplasarea mijloacelor de publicitate.
Se elibereaza solicitantului (de reguld detintorului unui titlu asupra imobilului, teren sau constructie, in
baza unei documentatii compuse din:

1. cerere tip completatid cu elementele de identificare ale beneficiarului, cu precizarea scopului solicitarii
actului;

2. act doveditor pentru dreptul de folosinta al imobilului;

3. certificat de urbanism (copie) aflat in termen de valabilitate;

4. documentatia tehnica intocmitd conform legii cu continut simplificat (care trebuie sa contind: memoriu
tehnic, detalii de prindere, foto/desfdsurata stradald/intreaga fatadd a imobilului, simulare fotografica
inainte si dupd amplasare sau desfasuratd stradald/intreaga fatadd cu simularea fotograficd, din care sd
rezulte culorile folosite, dimensiunile, materialele din care se va executa, precum si pozitionarea mijlocului
publicitar, inclusiv in raport cu alte mijloace publicitare existente pe acelasi tip de suport in vecindtate)in
doua exemplare;

5. documentele, avizele si acordurile solicitate prin certificatul de urbanism;

6.documentul de plata a taxei pentru eliberarea autorizatiei de construire.

(3) Avizul pentru publicitate temporara este actul care permite amplasarea sistemelor publicitare folosite ca



mesaj in cadrul unor campanii publicitare pentru activitatile de promovare pe termen scurt, care se
desfisoara pe domeniul public sau domeniul privat al municipiului Suceava(festivaluri, targuri, expozitii,
lansari de produse, distribuiri de mostre si tiparituri, manifestdri cu ocazia unor evenimente speciale cu
caracter social, politic, cultural - distractiv, comercial, turistic, sportiv etc.) strict pe perioada campaniilor.
Se elibereazi solicitantului (persoani fizics sau persoand juridica) in baza unei documentatii compuse din:
1. cerere tip completatd cu elementele de identificare ale beneficiarului, cu precizarea scopului solicitérii
actului;

2. grafica reclamei, precum si desfisurata stradald cu simulare fotografica, din care s rezulte culorile
folosite, dimensiunile, materialele din care se va executa, precum si pozitionarea mijlocului publicitar,
inclusiv in raport cu alte mijloace publicitare existente pe acelasi tip de suport in vecindtate;

3. acordul proprietarului imobilului pe care va fi amplasat sistemul publicitar.

Art. 6 (1) In cazul expirdrii termenului de autorizare provizorie a constructiei publicitare, conform
prevederilor art. 4 alin. (2) iar acest termen nu a fost prelungit, proprietarul suportului publicitar si cel al
imobilului, pe care este amplasatd constructia-suport, sunt obligati, sub sanctiunea legii, sd desfiinteze
constructiasuport pentru mijlocul de publicitate si si aducd imobilul la starea initiala, pecheltuiala proprie.
(2) Daca péna la data expirarii termenului de autorizare sau a termenului de prelungire a autorizarii, dupa
caz, mijlocul de publicitate amplasat provizoriu nu este desfiintat, in termen de cel mult 30 de zile, primarul
Municipiului Suceava va dispune desfiintarea constructiei-suport pentru mijlocul de publicitate provizoriu,
pe cale administrativa, indiferent de categoria de proprietate a terenului pe care aceste constructii provizorii
sunt amplasate, fird a se emite autorizatii de desfiintare si fara sesizarea instantelor de judecata.
(3)Cheltuielile rezultate ca urmare a actiunilor prevazute la alin. (2) sunt in sarcina proprietarului
constructieisuport de publicitatesi vor fi recuperate ulterior de la acesta, in conditiile legii.

Art. 7 (1) Pentru amplasarea mijloacelor de publicitate temporare care nu necesitd fundatii, utilizate in
cadrul unor campanii publicitare si/sau activitéti de promovare ce nu depasesc 30 de zile, care se desfagoara
pe domeniul public sau pedomeniul privat al municipiului Suceavaori pe proprietatea privatéd a persoanelor
fizice si juridice, autoritatea administratiei publice locale emite avizul pentru publicitate temporara, la
cererea solicitantilor, in conditiile legiisi ale prezentului regulament.

(2) Perioada de valabilitate a avizului pentru publicitate temporard prevazutd la art. 5 alin. (3) este de
maximum 30 de zile si poate fi prelungiti o singura data, la cererea solicitantului, pentru o perioada cel mult
egala cu cea aprobata initial.

(3)La expirarea perioadei de aprobare a amplasarii mijlocului de publicitate temporard, solicitantul are
obligatia de a desfiinta constructia si de a aduce amplasamentul pe care a fost montatd aceasta la starea lui
initiala; in caz contrar primarul Municipiului Suceava va proceda potrivit prevederilor art. 6 alin. (2) din
prezentul regulament local.

CAPITOLUL III:Reguli generale privind stabilirea zonelor de publicitate

Art.8Se stabilesc doua tipuri de zone de publicitate astfel:

(1) Zona de publicitate restransi,denumitd ZPR sau Zona A, conform Anexei nr. 1 carecuprinde:

a) Zonele de protectie a zonei centrale asupra céreia s-a instituit un regim de protectie conform H.G. nr. 518
din 26.05.2023 pentru aprobarea documentatiei de urbanism ,,Reactualizarea Planului urbanistic general al
municipiului Suceava, judetul Suceava, evidentiate in plansa A.3.1 — Reglementdri urbanistice zone
construite protejate;

b) Zonele de protectie ale monumentelor istorice asupra cérora s-a instituit un regim de protectie conform
H.G. nr. 518 din 26.05.2023 pentru aprobarea documentatiei de urbanism ,,Reactualizarea Planului
urbanistic general al municipiului Suceava, judetul Suceava,evidentiate in plansa A.3.1 — Reglementéri



urbanistice zone construite protejate;

¢) Zone aferente drumurilor publice care cuprind ampriza (inclusiv partea carosabila si trotuarele) sau alte
zone adiacente strizilor si intersectiilor desemnate si delimitate exact geografic conform partii desemnate
din Anexanr. 1.

(2)Zona de publicitate largitd, denumita ZPL sau Zona Beuprinde teritoriul administrativ al municipiului
Suceava (intravilan si extravilan) cu exceptia zonei de publicitate restransa.

CAPITOLUL IV:Reguli generale privind amplasarea tuturor categoriilor de mijloace de publicitate

Art. 9(1)Publicitatea este permisi atit pe domeniul public sau privat al unititii administrativ-teritoriale
Suceava, cat si pe proprietatea privata a persoanelor fizice sau juridice, cu acordul acestora si cu respectarea
prevederilor legale in vigoare.

(2) In scopul asigurarii sigurantei cetitenilor si integritatii bunurilor, operatorii de publicitate vor realiza
mijloace publicitare cu materiale si sisteme constructive care respecta prevederile legale privind calitatea in
constructii.

Art. 10 (1) Amplasarea mijloacelor de publicitate este interzisi in urmétoarele situatii:

a) in ariile naturale protejate de interes national si international, cu exceptia intravilanelor incluse in
acestea;

b) in spatii verzi cu caracter ornamental sau cu valoare deosebita;

¢) in locurile de joac# sau locurile de odihna situate in zona blocurilor de locuinte colective;

d) pe cladirile reprezentdnd sedii ale autoritatilor administratiei publice locale si centrale, precum si ale
institutiilor publice, cu exceptia afisajelor care anunté activitatea ce se desfasoara in interiorul sediilor;

e) pe arbori;

f) pe zona carosabili a strdzilor si a drumurilor, indiferent de categoria acestora;

g) pe obiectele de arta monumentala si monumentele de for public;

h) pe monumentele istorice, cu exceptia firmelor care anunta activitatea ce se desfdsoard in interiorul
cladirii si a mesh-urilor amplasate pe perioada efectudrii lucrarilor de consolidare/ restaurare in conditiile
prezentului regulament;

i) pe cladirile aflate in stare avansata de deteriorare, in situatia in care amplasarea mijlocului de publicitate
afecteaza structura de rezistenti si/sau stabilitatea si integritatea elementelor constructive si decorative ale
anvelopei cladirii;

j) in incinta si pe elementele de imprejmuire a cimitirelor, lacasurilor de cult, troitelor, scuarurilor,
parcurilor si gradinilor publice;

k) in interiorul intersectiilor si al sensurilor giratorii la o distantd mai mica de 50 m, calculata de la intrarea,
respectiv iesirea din intersectie/sensul giratoriu, in spatiul destinat circulatiei autovehiculelor si
semnalizarii rutiere, in zone in care desfasurarea in conditii normale a traficului ar putea fi perturbatd de
mijloacele amplasate la sol;

1) pe parapetele si/sau peretii pasajelor rutiere subterane si supraterane ori sub poduri;

m) pe semnele de circulatie, inclusiv pe stalpii de sustinere a elementelor de semnalizare rutierd sau de
circulatie, pe stalpii de alimentare cu energie electricd, pe stalpii de iluminat public, pe stlpii de sustinere a
elementelor de transport public, pe stalpii de telecomunicatii sau orice alt tip de stalpi amplasati in localitati
sau de-a lungul arterelor de circulatie;

n) in zona de protectie a autostrizilor, pe benzile metalice de delimitare a sensurilor de circulatie a
autostrizilor sau drumurilor nationale expres, precum si pe benzile laterale de protectie a sensurilor de

circulatie;



0) pe lucrarile de art3 care traverseaza drumul, pe portale cu semnalizare rutierd sau in solutii independente
autoportante in traversarea drumului.

p) pe cladirile in care isi desfasoara activitatea unitéti de invatamant, cultura sau alte asemenea - cu exceptia
celor care se amplaseazd pentru evenimente publice organizate sau dacad materialul de comunicare are
legatura cu obiectul de activitate al institutiei respective si cu acordul forului tutelar;

q) pe cladirile monument si cele propuse spre clasareconform H.G. nr. 518 din 26.05.2023 pentru aprobarea
documentatiei de urbanism ,,Reactualizarea Planului urbanistic general al municipiului Suceava, judetul
Suceava, cu exceptia firmelor care anunta activitatea ce se desfasoara in interiorul cladirii si a mesh-urilor
amplasate pe perioada efectudrii lucrarilor de consolidare/ restaurare in conditiile prezentului regulament;

r) pe elementele care delimiteaza trotuarul/zona pietonala de carosabil;

s) pe benzile metalice de delimitare, precum si pe benzile laterale de protectie ale sensurilor de circulatie a
drumurilor;

t) pe imprejmuirile imobilelor amplasate in Zona A de publicitate restransa.

(2)Se interzice amplasarea, interior sau exterior, a oricarui mijloc publicitar care obtureaza vizibilitatea
suprafetelor vitrate, la mai putin de30 cm de la suprafata sticlei.

(3)Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate cu lumind pulsatorie/intermitentd. Pentru alte
mijloacele publicitare luminoase, pe timpul noptii intensitatea luminii se va regla astfel incat aceasta sd nu
deranjeze. Dacd acest lucru nu este posibil, functionarea acestora va fi intrerupta pe timpul noptii.

(4) Se interzice inscriptionarea de texte publicitare direct pe geamuri, zidurile imobilelor, stalpi, trotuare
sau alei prin diverse metode grafice.

(5) Pe domeniul public sau domeniul privat al municipiului Suceava - carosabil, trotuar, locuri de parcare
marcate etc se interzice amplasarea/expunerea de vehicule publicitare, cu exceptia situatiilor in care aceste
vehicule fac parte integrantd dintr-un eveniment socio-cultural care se desfasoard cu respectarea
prevederilor legale.

CAPITOLUL V:Regulispecifice pentru categoriile de mijloace de publicitate

SECTIUNEAL1: Reguli generale privind amplasarea firmelor

Art. 11(1) Firmele se amplaseaza pe fatadele cladirilor sau in locuri special amenajate, dupd cum urmeaza:
a) pe cladirile de locuit avand spatii cu altd destinatie la parter sau mezanin, se amplaseazd numai pe
portiunea de fatada corespunzatoare acestor spatii sau pe parapetul plin si continuu al primului etaj, unde
este cazul, cu acordul proprietarilor. Incadrarea se va face simetric, fira a depasi suprafata stratului suport
de prindere;

b) firmele in consola se amplaseazi la o inaltime minima de 2,50 m de la nivelul trotuarului. Fata de planul
vertical al fatadei, firmele vor putea iesi in consold maximum 1,20 m, dar pastrand o distantd de minimum
1,00 m fata de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului sau fata de limita interioard a plantatiei de
aliniament;

¢) copertinele pe care se inscriptioneaza o firmd vor fi amplasate la minimum 2,50 m indltime fata de
nivelul trotuarului si vor iesi din planul fatadei maximum 1,50 m; ele vor pastra o distantd de minimum 1,00
m fatd de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului sau fatd de limita interioard a plantatiei de
aliniament;

d) in cazul amplasirii firmelor pe aticul cladirilor de locuinte colective sau pe parapetul plin al etajului I,
dupd caz, firmele nu vor depési dimensiunile elementelor constructive-suport;

e) in cazul apartamentelor in care se deruleaza activitati cu caracter temporar situate in cladiri de locuinte
colective, firmele aferente se amplaseaza la parterul cladirii, cu acordul proprietarilor afectati. In aceasta



situatie, amplasamentul va fi:

1. in zona scirii de acces corespunzitoare, dac apartamentul este situat la alte niveluri decét la parter sau
demisol;

2.fard a depdsi limita spatiului respectiv, dacd apartamentul este amplasat la parter sau demisol.

(2) Firmele se amplaseaza numai la nivelul parterului, in zona de fatada efectiv aferenta spatiilor ocupate de
activitatea respectivi. Prin exceptie, pentru institutiile publice sau de interes public si societitile comerciale
care ocupa un intreg imobil, se pot dispune firme in partea superioara a fatadei, in zona / deasupra ultimului
nivel.

(3) Pentru imobilele care au spatii comerciale la parter si unde, prin sistemul constructiv existd un atic sau
parapet continuu/registru plin peste parter, amplasarea firmelor se va face strict pe aceasta zona. Inaltimea
mijloacelor publicitare propuse va fi aceeasi (form, elemente de consola, dimensiunea consolei, intensitate
luminoasa).

(4) Pentru imobilele noi construite care au spatii comerciale la parter, forma si dimensiunile semnalisticii
vor fi autorizate in cadrul serviciului de urbanism in baza unei documentatii tehnice intocmitd de un
arhitect, eventual in colaborare cu un designer.

(5) Pentru activititi ce nu ocupa spatii adiacente fatadei, la parterul imobilelor, pot fi dispuse doar firme sub
forma unor placi gravate/inscriptionate, cu suprafata maxima de 1200 cmp, in zona accesului in cladire. in
cazul in care intr-un imobil se desfisoara in asemenea conditii mai multe activitati, firmele se vor grupa pe
un singur panou care va avea un design unitar (culoare text, culoare fundal, dimensiune font etc.).

(6) Pentru o activitate se va putea amplasa o singura firma. Prin exceptie, in cazul imobilelor de colt se pot
amplasa firme pe fatadele aferente ambelor strazi. In situatiile in care e posibild dispunerea firmei in partea
superioard a fatadei (incepand cu nivelul 1 de deasupra solului), o a doua firma poate fi dispusa la nivelul
parterului.

(7) Firmele se vor dispune intr-un plan paralel cu fatada, distantat de aceasta cu maximum 15 cm. Firmele
dispuse perpendicular pe fatada nu vor depési dimensiunea de 1m (latime) x 1m (inaltime) si se vor amplasa
la 0 indltime minima de 2.50 m de la nivelul trotuarului.

(8) Firmele vor fi corelate cu arhitectura fatadelor, ce poate impune restrictii importante privind pozitia,
dimensiunile si designul acestora. Vor avea dimensiuni adaptate spatiului disponibil pe fatada. Nu vor
putea altera sau intra in contradictie cu detaliile/expresia arhitecturala a cladirii. Se interzice amplasarea
acestora pe elemente proeminente ale fatadelor (balcoane, logii, console, pilastri, ancadramente, cornise
profilate etc.), pe portile de acces in imobile, pe ferestre.

(9) Ca elemente importante in definirea imaginii urbane, firmele vor avea un design de buna calitate si vor
fi realizate obligatoriu, din materiale rigide; nu se acceptd firme din materiale fard durabilitate (panza,
poliplan, carton etc.).

(10) In cazul cladirilor previzute cu o incintd imprejmuitd, firmele pot fi amplasate in aliniamentul stradal
sau perpendicular fata de aceasta, in consola, ancorate de cladire sau sustinute de un suport amplasat in
spatele imprejmuirii.

(11) In situatia in care cladirea intra in proces de reabilitare a fatadei, reamplasarea semnalisticii se va face
dupa finalizarea lucrérilor de reabilitare, in baza unui studiu de fatada, parte integranta din documentatia
tehnica de autorizare a lucririlor de reabilitaresau avizat/autorizat in cadrul serviciului de urbanism in baza
unei documentatii tehnice intocmitd de un arhitect, eventual in colaborare cu undesigner. In caz contrar,
pentru semnalistica reamplasati fird respectarea conditiilor mentionate, primarul va dispune desfiintarea,
pe cale administrativd, indiferent de categoria de proprietate pe care aceastd semnalisticd este amplasata,
fird a se emite autorizatii de desfiintare si fara sesizarea instantelor de judecata.

(12) In situatia in care agentii economici, persoane fizice sau juridice, doresc sau sunt obligati prin legislatia



specifici activititii, si fie impiedicatd vizualizarea prin suprafetele vitrate, a activitatilor care se desfasoard
in locatia respectivi, se acceptd folosirea sticlei sablate sau acoperirea sticlei cu folie imitatie de sticla
sablata.

(13) Firmele/mijloace semnalistica tip “Totem”, avand proiectia in suprafatiproiectatd de maxim 2,00mp,
se pot amplasa numai in zona/dreptul spatiului destinat activitatii care face obiectul publicitatii, doar pe
trotuarele care depdsesc 2 m litime sau in afara trotuarelor, fard a perturba activitatea altor operatori
economici si profilul transversal al strizii permite circulatia fluenta atét pietonal cat si rutier i nu vor folosi
in alcatuirea lor lumina dinamicd sau intermitentd. Prin exceptie, in Zona B -ZPL se pot amplasa
firme/mijloace semnalistici tip “Totem” cu dimensiuni mai mari, in urma obtinerii unui aviz favorabil in
Comisia Operativd de Urbanism si avizul favorabil al Arhitectului Sef.

(14) La montarea/demontarea firmelor, proprietarii acestora au obligatia sa aduca fatada cladirii la starea
initiala, prin inlaturarea amprentelor firmelor si reparatii ale zonei de montare, inclusiv re-zugravirea locala
si readucerea la aspectul initial.

(15) Pe fatada spatiilor comerciale de la parterul imobilelor de locuit se pot amplasa, alaturi de firme si alte
mijloace de publicitate, cu acordul proprietarilor si cu respectarea prevederilor referitoare la autorizarea si
executarea firmelor. Publicitatea amplasati pe fatada unui spatiu comercial se va diferentia fatd de firma
prin culoare, forma sau dimensiune.

(16) In cazul firmelor iluminate, reflectoarele se vor amplasa astfel incét s& asigure o iluminare uniforma,
care si puni in valoare clidirea si care si nu deranjeze traficul auto si pietonal, reflectoarele fiind mascate
de elemente ale constructiei sau firmei. Amplasarea va fi la minimum 3,00 m de la nivelul solului.

(17) Firmele iluminate amplasate la mai putin de 30 m de semnalizarile rutiere nu vor folosi culorile
specifice acestora si nici lumina intermitenta.

(18) Beneficiarul raspunde de rezistenta si de stabilitatea acestor mijloace de publicitate.

Art. 12 Reguli specificepentru amplasarea firmelor

(1) Pentru activititile de comert en detail, de alimentatie publica, pentru serviciile cu acces public:
a)firmele vor fi alcituite din text/litere si simboluri grafice (nonfigurative - logouri, sigle) independente,
montate individual pe fatadele cladirilor. Prin exceptie, in situatiile in care arhitectura cladirilor include
elemente constructive dedicate firmelor, cu o anumiti specificitate, acestea se vor utiliza ca atare;
b)standarde de marcd (brand) nu pot constitui pretexte pentru nerespectarea prevederilor prezentului
regulament;

(2) pentru activitatile serviciilor profesionale, serviciilor manufacturiere:

a)pentru aceasti categorie de activitdti, pot fi dispuse doar firme sub forma unor pléci inscriptionate. in
cazul in care intr-un imobil se desfasoara in asemenea conditii mai multe activitati, firmele se vor grupa pe
un singur panou care va avea un design unitar (culoare text, culoare fundal, dimensiune font etc.);
b)firmele se vor dispune in vecinatatea accesului in cladire sau in spatiile ocupate de aceste activitati;

¢)in cazul profesiilor liberale se recomanda ca grafica/designul si continutul textului sa fie standardizate
prin grija asociatiilor profesionale, cu respectarea prevederilor prezentului regulament.

(3)pentru firme aferente institutiilor publice sau de interes public:

a)firmele institutiilor vor fi inscriptionate/gravate pe panouri/placi cu suprafata maxima de 6000 cmp;
b)institutiile care dispun de formate standardizateale firmelor (in general cele ale administratiei publice, de
invatamant etc.) le vor utiliza ca atare;

c)suplimentar, in cazul institutiilor care dispun de un intreg imobil, este admisibild/recomandatd
inscriptionarea titulaturii acestora in partea superioara a fatadei, la ultimul nivel, de reguld sub cornisa, prin
litere amplasate independent (fira suport comun), luminoase sau iluminate arhitectural, al caror design sd
nu contrasteze cu elementele stilistice din arhitectura imobilului (forma, culori etc) si proportiile
elementelor arhitecturale, axate pe fatada spatiului in folosinta, simetric fata de limita acestui spatiu, care sa
nu acopere elementele de modenaturd, elementele decorative ale fatadei iar in documentatia de autorizare



se va prezenta un fotomontaj cu desfasurata stradala in care va fi inclusd propunerea in contextul existent,
avand dimensiunea maxima avizata in cadrul sedintelor serviciului de urbanism, in raport cu caracteristicile
arhitecturale ale cladirii.

Art. 13 Reguli privind amplasarea firmelor in zonele de publicitate restransa

(1) In Zona A de publicitate restransi - ZPR, firmele vor fi amplasate astfel:

a) perpendicular pe fatada, cu sistem de prindere in consola in concordanta cu stilul arhitectural al cladirii;
iesite in consold max. 0.70 m si far3 a depasi suprafata de 0.50mp, la o inédltime de minim 2,50 m de la cota
trotuarului;

b) in planul fatadei: litere amplasate independent (fard suport comun), luminoase sau iluminate arhitectural,
al cror design sd nu contrasteze cu elementele stilistice din arhitectura imobilului (forma, culori, etc) axate
pe fatada spatiului in folosinta, simetric fatd de limita acestui spatiu, care sa nu acopere elementele de
modenaturd, elementele decorative ale fatadei iar in documentatia de autorizare se va prezenta un
fotomontaj cu desfasurata stradala in care va fi inclusa propunerea in contextul existent.

(3) Copertinele, umbrelele, marchizele, parasolarele sau alte asemenea structuri amplasate pentru protectia
vitrinelor si teraselor din aceastd zond vor fi in non culori sau in culori neutre asociate cromaticii
fatadei/elementelor componente ale fatadei. Inscriptionarea firmei/numelui operatorului economic se poate
face pe sortul copertinelor/umbrelelor/marchizelor, intr-un dreptunghi cu dimensiunile maxime de 20x50
cm. Se interzice inscriptionarea numelor de brand sau utilizarea unor culori intense asociate diverselor
branduri.

(4) Pe fatadele imobilelor din aceastd zond se interzice amplasarea, aldturi de firme/semnalisticasi a altor
mijloace de afisaj/reclame ale unor branduri (mérci de cafea, bere etc).

SECTIUNEA 2:Reguli generale privind publicitatea efectuati prin intermediul vitrinelor

Art. 14(1)Ca elemente importante in definirea imaginii urbane, vitrinele vor beneficia de un design adaptat
arhitecturii imobilelor.

(2)In golul fatadei destinat vitrinei, se poate include si firma, in situatiile in care amplasarea acesteia pe
fatada este inadecvata din cauza caracteristicilor arhitecturale.

(3) La cladirile cu mai multe vitrine, interventiile asupra acestora vor urmdri conservarea/refacereaunitatii
expresiei arhitecturale. Sticla vitrinelor va fi de tip transparent, incolor, cu exceptia acelora prevazute prin
lege a fi opace.

(4)Pentru vitrinele aferente unor spatii in interiorul carora vederea din spatiul public nu este dezirabild, se
va amplasa un ecran translucid la minimum 30 cm de la suprafata sticlei iar interspatiul rezultat se va utiliza
pentru expunere sau se va amenaja (cu plante, flori etc) in functie de specificul activitatii.

(5) Vitrinele aferente serviciilor funerare de orice naturd (firme de pompe funebre, comert cu produse si
materiale specifice etc.) vor fi in mod obligatoriu dublate de ecrane translucide iar usile de acces vor fi
astfel realizate incét vederea in interior din spatiul public sa fie complet impiedicatd. Expunerea oricéror
elemente, obiecte, materiale, coroane etc., legate de specificul acestor activitati e interzisd. Manevrarea
acestora se va face exclusiv in locuri inchise - incaperi, ganguri, incinte, fara posibilitatea de a fi observate
din spatiul public, de céatre colocatari sau de pe parcelele invecinate.

SECTIUNEA 3:Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare,a ecranelor si
publicitatii luminoase pe cladiri si la sol

Art. 15(1) Amplasarea panourilor publicitare atat pe domeniul public, cat si pe domeniul privat sau pe
proprietatea privatd a persoanelor fizice sau juridice se va face numai dupéd obtinerea autorizatiei de
construire, emisd conform prevederilor legale in vigoare si in baza unui contract de inchiriere valabil

incheiat cu proprietarul/administratorul imobilului.
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(2) Lucririle de amplasare a panourilor publicitare, sunt lucréri de constructii cu caracter provizoriu; durata
maximi de existentd/termenul de autorizare a panourilor publicitare amplasate pe domeniul public/privat al
Municipiului Suceava este durata contractului de concesiune / inchiriere. Acest termen decurge de la data
amplasirii panoului publicitar (comunicata in prealabil; in caz contrar se considera ziua urmétoare datei de
emitere a autorizatiei). Dupa expirarea acestui termen, se poate solicita reautorizarea pe acelasi
amplasament, pe o perioadi maxim egald cu perioada initiald, in conditiile respectdrii prevederilor
Regulamentului in vigoare la data solicitarii, altfel beneficiarul va dispune imediat desfiintarea panourilor.
(3) In cazul expirarii termenului de autorizare provizorie a constructiei publicitare iar dacd acest termen nu
a fost prelungit, proprietarul suportului publicitar si cel al imobilului pe care este amplasata
constructia-suport sunt obligati, sub sanctiunea legii, sd desfiinteze constructia-suport pentru mijlocul de
publicitate si sa aducad imobilul la starea initiala, pe cheltuiald proprie.

(4) Daci pana la data expirdrii termenului de autorizare sau a termenului de prelungire a autorizérii, dupa
caz, mijlocul de publicitate amplasat provizoriu nu este desfiintat, in termen de cel mult 30 de zile primarul
va dispune desfiintarea constructiei-suport pentru mijlocul de publicitate provizoriu, pe cale administrativa,
indiferent de categoria de proprietate pe care aceste constructii provizorii sunt amplasate, fard a se emite
autorizatii de desfiintare si fara sesizarea instantelor de judecata.

(5) Pe intreaga perioadi de valabilitate a autorizarii constructiilor-suport pentru mijloacele de publicitate,
indiferent de regimul de proprietate al imobilelor sau terenurilor pe care acestea sunt amplasate,
proprietarul constructiei-suport are obligatia afisdrii permanente de materiale publicitare. In situatia in care
proprietarul constructiei-suport pentru mijloace de publicitate nu are contracte de publicitate in derulare va
amenaja obligatoriu suprafetele de expunere:

- cu materiale privind propria activitate in acest caz datorand taxa pentru afisaj in scop de reclama si
publicitate;

- cu materiale privind campanii educationale, umanitare, sociale, culturale de interes public sau cu continut
informativ privind monumente istorice sau zone de interes turistic din municipiul Suceava, materiale ce se
vor realiza de citre operatorii de publicitate prin efort propriu, continutul informativ al acestora va fi pus la
dispozitie de citre Primiria municipiului Suceava - in acest caz nu se datoreaza taxa pentru afisaj. in
situatia in care Primaria municipiului Suceava solicita afisarea acestor materiale pentru o perioadd mai
mare de 3 luni de zile, fiara intrerupere, atunci va suporta costul acestora din bugetul propriu.

(6) Cand se va constata lipsa afisirii materialelor publicitare pe o perioadd mai mare de 60 de zile
consecutive se va solicita proprietarului mijlocului de publicitate desfiintarea constructiei-suport pentru
mijlocul de publicitate. Daca acesta nu este desfiintat se va dispune desfiintarea constructiei-suport pentru
mijlocul de publicitate provizoriu, pe cale administrativa, indiferent de categoria de proprietate a terenului
pe care aceste constructii provizorii sunt amplasate, fara a se emite autorizatii de desfiintare si fara sesizarea
instantelor de judecata.

(7)Atunci cand pe fatada sau calcanul unei cladiri pot fi amplasate mai multe panouri publicitare, cu
exceptia firmelor, se va studia in mod unitar posibilitatea de amplasare a acestora, ca tip, dimensiune si
incadrare simetrics, pe fatada sau calcanul cladirii. Forma si dimensiunea acestora vor fi autorizate in
cadrul serviciului de urbanism, in baza unei documentatii tehnice intocmita de un arhitect, eventual in
colaborare cu un designer.

(8) Pot fi amplasate panouri publicitare pe fatade, pe terase ori acoperisuri ale cladirilor, astfel incat
sistemele lor de prindere si nu constituie o sursa de accidente si sd nu afecteze structura de rezistenta si
functionarea optima a cladirilor.

(9) Pentru mijloacele publicitare luminoase este necesara obtinerea avizului Biroului Rutier, pentru
respectarea conditiile tehnice referitoare la luminozitate pentru a nu exista riscul perturbarii circulatiei
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rutiere in zona 1n care sunt amplasate.

(10) Prin exceptie de la alin (7) panourile de informare aferente proiectelor cu finantare vor respecta
dimensiunile si specificatiile previzute in manualele de identitate vizuald publicate de institutiile
finantatoare sau de prevederile contractelor de finantare, dupa caz.

(11) Prin exceptie de la alin. (3) si alin. (4), in termen de 120 zile de la data adoptérii Regulamentului local
de publicitate, pentru mijloacele publicitare amplasate cu respectarea prevederilor aplicabile la momentul
autorizarii si pentru care au fost achitate la zi chiria si taxele locale, se va prelungi valabilitatea contractelor
si autorizatiilor la cererea operatorilor economici.

Art. 16(1) Este interzisd amplasarea oricirui mijloc de publicitate pe stélpii de telecomunicatii din lemn
si/sau pe cei special destinati sustinerii semafoarelor.

(2) Este permisa amplasarea de mijloace publicitare pe stalpii de iluminat, pe stalpii special construiti
pentru sustinerea de cabluri de alimentare electrica a retelei de transport in comun si/sau pe alti stalpi ce
permit amplasarea de mijloace publicitare, numai cu avizul autoritatii administratiei publice locale si avizul
detindtorului/proprietarului sau administratorului stalpului.

Art. 17(1) Pot fi amplasate panouri publicitare si publicitate luminoasé pe fatade, pe terase ori acoperisuri
ale cladirilor, astfel incat sistemele lor de prindere si nu constituie o sursa de accidente si sd nu afecteze
structura de rezistentd si functionarea optima a cladirilor.

(2) Pot fi amplasate ecrane publicitare pe calcane, pe fatade, pe terase ori acoperisuri ale cladirilor, cu
respectarea regulilor aplicabile panourilor publicitare. Acestea vor fi dotate cu sisteme care sd permitd
modificarea intensitatii luminilor, iar sistemele lor de prindere trebuie si nu constituie o sursa de accidente
si s nu afecteze structura de rezistentd si functionarea optima a cladirilor. De asemenea, prin intensitatea
luminii si frecventa succedarii imaginilor derulate, trebuie evitat riscul perturbarii circulatiei rutiere in zona
in care sunt amplasate, in acest sens fiind obligatoriu avizul emis de politia rutiera.

(3) Proprietarii ecranelor publicitare amplasate potrivit alin. (2) sunt obligati ca, pe timp de noapte, sa
reduci intensitatea luminii acestor mijloace de publicitate cu minim 35%.

(4) Amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor si publicitatii luminoase pe cladiri se autorizeaza numai
in baza unei expertize tehnice elaborate in conditiile legii de cétre experti tehnici atestati, precum si a
documentatiei tehnice pentru autorizare, verificatd de verificatori de proiecte atestati pentru cerintele
esentiale de calitate ,rezistentd mecanicd si stabilitate®, ,.sigurantd in exploatare” si ,securitate la
incendiu®, previzute de legislatia in vigoare privind calitatea in constructii.

(5) Verificarea constructiei cu privire la respectarea cerintelor esentiale de calitate prevazute la alin. (4) se
realizeaza prin reexpertizare tehnicd, la fiecare 10 ani de la data emiterii autorizatiei de construire pentru
amplasarea structurii publicitare, sau ca urmare a actiunilor factorilor de risc naturali/ antropici asupra
constructiei/elementului constructiv care sustine structura publicitara.

(6) Panourile publicitare amplasate pe calcanele sau fatadele cladirilor nu vor depasi limitele acestora.
Art. 18(1) Proprietarii ecranelor publicitare au obligatia transmiterii de informatii de interes public si local,
precum si informatii de interes pentru populatie in cazul unor situatii de urgenta.

(2) Continutul si modul de transmitere a informatiilor vor fi stabilite prin protocol incheiat intre proprietarii
ecranelor publicitare si autoritatile administratiei publice locale, respectiv alte institutii abilitate ale statului.
Art. 191n situatia amplasarii pe terasele sau acoperisurile constructiilor, panourile publicitare, ecranele si
publicitatea luminoasa vor avea urmatoarele inaltimi:

a) cel mult 3,00 m, daci fatada constructiei-suport are inaltimea mai micé de 15,00 m;

b) cel mult 1/5 din inaltimea fatadei, dar nu mai mult de 6,00 m, daca fatada constructiei-suport are
inaltimea mai mare de 15,00 m.

Art. 20(1) Pe stalpii de iluminat public pe care nu sunt amplasate semnaliziri rutiere si indicatoare de
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circulatie se pot amplasa panouri peste cota minima de +4,00 m de la sol.

(2) Pe un stalp se pot amplasa maximum doua mijloace publicitare, obligatoriu de aceeasi dimensiune si
simetric asezate de o parte si de alta a stalpului, iar proiectia la sol a fiecarui mijloc de publicitate se va situa
in afara gabaritului carosabilului.

Art.21(1) Panourile publicitare amplasate pe sol vor fi montate astfel incat si nu impiedice circulatia
rutierd si/sau pietonali ori accesul pietonal si/sau al autovehiculelor de interventie pe proprietati.

(2) Panourile publicitare, indiferent de tipul de proprietate pe care au fost montate, vor fi amplasate astfel
incat proiectia la sol a acestora si fie in totalitate in interiorul proprietatii pe care au fost autorizate.

(3) Mijloacele publicitare amplasate pe fatadele/calcanele cladirilor se vor amplasa intr-un plan paralel cu
fatada/calcanul si vor respecta incadrarea intre elementele arhitecturale definitorii ale imobilului, fara
acoperirea mai multor elemente. Acestea vor fi autorizate in cadrul serviciului de urbanism, in baza unei
documentatii tehnice intocmita de un arhitect, eventual in colaborare cuun designer.

Art.22(1) Panourile de mici dimensiuni, respectiv cu suprafata maxima de 2,20 mp, se amplaseaza la o
distanta de cel putin 25,00 m pe sens intre panouri (succesiune/cascada pe sens de panouri).

(2) Panourile de mari dimensiuni, respectiv cu suprafata maxima de 36,00 mp, se amplaseaza la o distanta
de cel putin 40,00 m pe sens intre panouri (succesiune/cascada pe sens de panouri).

(3) Sunt exceptate de la prevederile alin. (1)-(2) mijloacele de publicitate amplasate in interiorul incintelor
centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciale, parcurilor industriale,
astfel definite in conformitate cu legislatia in vigoare.

Art.23(1) Se interzice montarea pe trotuare si spatii pietonale cu latimea mai mica de 2,25 m, precum si pe
zonele verzi dintre trotuar sau spatiu pietonal si carosabil a panourilor publicitare cu structurd proprie si
elemente de sustinere care necesitd fundatie.

(2) Realizarea elementelor de fundare/ancorare necesare asigurdrii stabilitdtii panoului de reclama
publicitard se executa obligatoriu ingropat, respectiv sub cota suprafetei solului/ trotuarului, pana la nivelul
solului.

Art. 24De-a lungul drumurilor de interes national, judetean, precum si a arterelor de centurd, conform
clasificirii previazute de legislatia in vigoare privind regimul drumurilor, in cadrul zonei de protectie a
acestora se pot amplasa panouri publicitare, in urmatoarele conditii:

a) la minimum 2,50 m inaltime de la sol, pentru panourile cu suprafata utild mai mare de 2,50 mp per fata;
b) cu distanta de minimum 30,00 m intre doud panouri publicitare pe sectoarele de drum din intravilan;

¢) cu distanta de minimum 50,00 m intre doud panouri publicitare, pe sectoarele de drum din extravilan;
d) la minimum 50,00 m fata de intersectiile cu drumurile laterale cu mai mult de 4 benzi de circulatie;

e) in afara curbelor cu vizibilitate redusa, stabilite conform H.G. nr. 85/2003 privind circulatia pe drumurile
publice;

f) la minimum 50,00 m fatd de intersectiile semaforizate.

Art.25(1) Panourile publicitare si ecranele publicitare amplasate in intravilanul localitatilor vor putea avea
suprafete diferite, in functie de specificul amplasamentului, dar nu mai mult de 36 mp.

(2) In extravilanul localitatilor pot fi amplasate panouri publicitare pe zona de protectie a drumurilor
publice, avand dimensiunea de 10,00 x 4,00 m.

Art. 26(1) Amplasarea sistemelor publicitare se va face cu protejarea spatiilor verzi amenajate ca atare sia
arborilor de aliniament stradal.

(2) Realizarea elementelor de fundare/ancorare necesare asigurdrii stabilitatii mijlocului publicitar se
executd obligatoriu ingropat, respectiv sub cota suprafetei solului/trotuarului, pana la nivelul solului.

(3) Panourile publicitare pot fi luminoase sau iluminate cu sursd proprie de lumina. In cazul panourilor
amplasate pe domeniul public sau privat al Municipiului Suceava, alimentarea cu energie electricd se va
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face cu fir postat subteran, fiind interzise cablajele aeriene de la stlpii de iluminat public, cu exceptia
situatiilor in care zona domeniului public care este afectatd de lucrarile de retele electrice, se afld in
perioada de garantie de buni executie pentru reabilitare/ modernizare/ consolidare. Doar in aceste situatii se
accepta provizoriu, pand la expirarea perioadei de garantie de buna executie, cablajele aeriene.

(4) Panourile publicitare amplasate pe proprietati private vor avea asiguratd energia electricd necesard
iluminatului pe bazi de contract cu un furnizor de energie electrica. Este interzisa racordarea la reteaua de
iluminat public a Municipiului Suceava.

Art. 27(1) Amplasamentele aflate in proprietatea sau in administrarea unitatii administrativ-teritoriale
Suceava - domeniu public, destinate montarii mijloacelor de publicitate vor fi inchiriate/concesionate prin
licitatie publica organizata in conditiile legii.

(2)Licitatiile pentru amplasamentele prevazute la alin. (1) se organizeaza pe zone de publicitate sau/si tipuri
de mijloace de publicitate, stabilite in conformitate cu regulamentul local de publicitate.

(3) Pretul de pornire a licitatiilor publice pentru inchirierea terenurilor destinate amplasarii de sisteme
publicitare luminoase sau iluminate va include taxa de ocupare a domeniului public (stabilitd prin
H.C.L).Asigurarea energiei electrice necesare functionarii sistemelor publicitare luminoase sau iluminate
va fi reglementata prin caietul de sarcini elaborat in vederea organizarii licitatiei publice.

(4)Amplasarea panourilor publicitare, pe domeniul public, sunt lucrari de constructii cu caracter provizoriu.
Durata de existentd a panourilor publicitare amplasate pe domeniul public este identicd cu perioadad
valabilitati contractului de inchiriere/concesiune.

Art. 28Pe zonele verzi cu destinatia de scuaruri sau parcuri predate in intretinere si amenajare operatorilor
economici, se pot amplasa panouri informative —conform prevederilor H.C.L. nr. 284 din 26 noiembrie
2020 - prin care sunt furnizate informatii cu privire la persoana fizicad/persoana juridica care intretine zona
respectiva, fara plata taxelor aferente (ocupare domeniu public si taxa afisaj).

Art. 29(1) in scopul asigurarii sigurantei cetétenilor si integritétii bunurilor, operatorii de publicitate vor
realiza mijloacele publicitare cu materiale si sisteme constructive ce respectd prevederile legale privind
calitatea in constructii.

(2) Operatorii de publicitate au obligatia sa asigure identificarea panourilor publicitare prin inscriptionarea
acestora cu informatii privind denumirea operatorului, codul de identificare fiscald a acestuia si numérul
autorizatiei de construire.

(3) Detinatorii mijloacelor de publicitate sunt obligati sd asigure intretinerea $i repararea pe intreaga
perioadd de mentinere in amplasament a acestora. Materialele din care se vor executa aceste sisteme vor fi
de buna calitate, rezistente la intemperii si vor avea un aspect estetic, care nu va afecta imaginea urband a
zonei in care se amplaseaza.

SECTIUNEA4: Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare mobile

Art. 30(1) Pe trotuarele/spatiile pietonale cu o latime de cel putin 2,00 m se pot amplasa panouri publicitare
mobile pliante, avand ca scop promovarea comerciald, comunicarea de tarife sau actiuni promotionale,
specifice activititii desfasurate de beneficiarul publicitatii, in urmatoarele conditii:

a) dimensiunile maxime ale panoului vor fi de 0,50 m x 0,90 m;

b) amplasarea panoului este permisd numai in dreptul spatiului destinat activitatii care face obiectul
publicitatii si numai pe durata programului zilnic de functionare a acestuia.

(2) in cazul in care intr-un imobil se desfdsoard in asemenea conditii mai multe activitati, se va amplasa un
singur mijloc publicitar portant, pe care se vor inscriptiona toate activitatile care se desfasoard in imobil.
(3) Este interzisa amplasarea panourilor mobile portante (trepiede, steaguri tip lacrima etc.) in zona
carosabila si pietonala aferentd strazilor din municipiul Suceava. Nerespectarea interdictiei atrage pe langa
aplicarea sanctiunilor contraventionale si alte masuri, respectiv, ridicarea acestora de cétre Primdria
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Municipiului Suceava. Recuperarea acestor mijloace se poate face, dupa achitarea amenzii
contraventionale, in cel mult 30 de zile de la ridicare. In caz de neridicare in acest interval, aceste mijloace

S€ vOr casa.

SECTIUNEA 5: Reguli generale privind utilizarea mobilierului urban ca suport publicitar

Art. 31 (1) Pot fi utilizate ca suport publicitar urmatoarele tipuri de mobilier urban: adaposturile destinate
publicului/statiile de autobuz, chioscurile de ziare si alte chioscuri cu activitati comerciale, coloanele
port-afis, cabinele telefonice si altele asemenea, cu respectarea prevederilor prezentului regulament local
privind amplasarea mijloacelor de publicitate.

(2)Adsaposturile destinate publicului si statiile de autobuz pot fi utilizate ca suport de publicitate pentru
panourile care fac parte din componenta acestora si care au fost autorizate impreund cu acestea, in
conformitate cu legislatia in vigoare la data autorizarii.

(3)Coloanele port afis vor putea fi utilizate numai pentru afise si/sau anunturi de spectacole si manifestari
cultural, sportive etc. Este interzisd suprapunerea de afise in cazul in care valabilitatea nu a fost depasita.
(4) Chioscurile de ziare si alte chioscuri cu activitati comerciale pot fi utilizate ca suport de publicitate, daca
sistemul constructiv al chioscurilor respective permite o astfel de utilizare; daca publicitatea se face prin
colantare, suprafata totala de publicitate poate fi egala cu suprafata chioscului.

(5) Se pot instala panouri pe acoperisul addposturilor destinate publicului, statiilor de autobuz si al
chioscurilor, daci sistemul constructiv permite sustinerea unor elemente suplimentare care sd nu pund in
pericol siguranta cetatenilor.

SECTIUNEA 6:Reguli generale privind publicitatea pe stalpi(indicatoare publicitare directionale,
steaguri publicitare)

Art. 32Se interzice amplasarea de bannere pe teritoriul administrativ al municipiului Suceava.

Art. 33(1) Steagurile publicitare montate pe catarg si pe stalpi, la inaltimea minima de 2,50 m de la cota
terenului amenajat, se amplaseazi numai in locuri in care nu impiedica vizibilitatea circulatiei rutiere.

(2) Pe un catarg sau stalp se pot amplasa maximum doua steaguri obligatoriu la aceeasi inaltime fata de sol,
de aceeasi dimensiune si montate echilibrat pe ambele laturi ale catargului/stalpului, in acelasi plan.

(3) Durata de mentinere a steagurilor publicitare va fi de maximum 90 de zile calendaristice, cu
posibilitatea prelungirii acestei perioade cu inca o perioada de 90 de zile.

(4) Amplasarea steagurilor publicitare se face in urmatoarele conditii:

a) nu este permisa amplasarea steagurilor in intersectii, in zone in care impiedica vizibilitatea rutierd sau
perspectiva asupra monumentelor istorice ori naturale sau in locuri unde existad deja amplasate panouri
publicitare;

b) este interzisa amplasarea pe domeniul public a suporturilor/stalpilor in scopul exclusiv de sustinere a
steagurilor;

¢) steagurile montate perpendicular pe axul drumului vor fi instalate la o inaltime minima de 5,00 m fata de
sol, astfel incat si nu afecteze vizibilitatea rutiera si imaginea urband;

d) steagurile vor fi amplasate astfel incét distanta intre acestea sa fie de minimum 50,00 m;

e) steagurile se vor monta numai pe artere cu maximum 2 benzi pe sensul de mers (maximum 15,00 m
deschidere intre stélpi);

f) steagurile vor avea dimensiuni maxime de 7,00 m la baza, 1,5 m in indltime si vor avea sistem de prindere
din materiale usoare si rezistente;

g) se interzice amplasarea a mai mult de un steag pe aceiasi stalpi de sustinere;

h) este permisid amplasarea steagurilor pe o duratd de cel mult doud luni calendaristice, dupa care
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autorizarea se poate prelungi o singura datd;

i) nu este permisd amplasarea steagurilor care obtureazd panourile publicitare amplasate in zona sau
vizibilitatea asupra acestora;

j) amplasarea steagurilor se face in baza unui aviz emis de autoritatea administratiei publice locale conform
regulamentului local de publicitate si cu avizul/acordul scris al detinatorului stalpului;

k) la finalul perioadei previzute in avizul de amplasare, detindtorul avizului este obligat, sub sanctiunea
interzicerii pe viitor a folosirii acestui mijloc de publicitate, si demonteze atét steagul respectiv, cét si
elementele de sustinere ale acestuia.

(5) Suprafata fiecirui steag este mai micd sau egald cu 2,50 mp, iar baza acestuia nu va putea depasi
suprafata de 0,80 m.

(6) Sunt exceptate de la prevederile alin. (1)-(5) steagurile publicitare amplasate in incintele centrelor
comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciale, parcurilor industriale astfel
definite in conformitate cu legislatia in vigoare, cu conditia si nu afecteze vizibilitatea circulatiei rutiere.
Art. 34(1)Se interzice amplasarea de mijloace publicitare directionale pe teritoriul administrativ al
municipiului Suceava, cu exceptia celor cu scop de informare si promovare a turismului sau a unor
evenimente publice organizate de/impreund cu autoritdtile publice locale, fiard si contind un
branding/cobranding.

SECTIUNEA 7:Reguli generale privind amplasarea mesh-urilor

Art.35(1) Este permisa amplasarea de mesh-uri si mesh-uri digitale in urmatoarele situatii:

a) pe constructii, inclusiv monumente istorice si/sau amplasate in zone in care este interzisa publicitatea, in
situatia in care acestea constituie protectie citre domeniul public pe perioada efectuarii lucrérilor de
consolidare/restaurare;

b) pe calcanele constructiilor.

(2) Se pot amplasa mesh-uri si mesh-uri digitale pe fatadele cladirilor de locuit, ale cladirilor cu functiuni
comerciale si de birouri, dar numai cu acordul proprietarilor cladirilor respective.

(3) Pe cladirile situate in Zona A de publicitate restransa - ZPR, inclusiv pe monumentele istorice - se poate
amplasa plasi de protectie numai in situatia in care aceasta constituie protectie catre vecinatatipe perioada
efectuarii lucrarilor de consolidare/restaurare, dar nu mai mult decat durata de executare a lucrarilorsi
numai daca reproduc imaginea constructiei dupd consolidare/restaurare, eventualele texte de publicitate

comerciald vor ocupa cel mult 25% din suprafata totald a acesteia;

SECTIUNEA 8: Reguli generale privind publicitatea temporara si proiectele publicitare speciale
amplasate la sol

Art. 36(1) Orice persoani fizica sau juridicd poate beneficia de dreptul la publicitate temporard, in
conditiile Legii nr. 185/2013, a prezentului regulament local privind amplasarea mijloacelor de publicitate,
a contractelor pe care administratia publicd locald le are in derulare si a hotérarilor Consiliului Local a
Municipiului Suceava.

(2)Amplasarea mijloacelor de publicitate temporara se va stabili in baza avizului sau a autorizatiei de
construire emise de autorititile publice locale, in concordantd cu regulamentul local privind amplasarea
mijloacelor de publicitate.

(3) In cazul amplasirii mijloacelor de publicitate temporare pe pdmant, care nu necesita fundatii, in cadrul
unor campanii publicitare si/sau activititi de promovare ce nu depasesc 30 de zile si care se desfagoard pe
domeniul public sau privat al statului si/sau al unitatilor administrativ-teritoriale ori pe proprietatea privatd
a persoanelor fizice si/sau juridice, in conditiile prezentei legi, autoritatea administratiei publice locale
poate aproba, la cererea solicitantilor, amplasarea unor astfel de mijloace de publicitate temporara.
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Mijloacele de publicitate temporara trebuie sa indeplineasca urmatoarele conditii:

a)sd fie folosite ca purtitor de mesaj in cadrul unor activitdti de promovare cu duratd determinatd si
precizatd in mod explicit in cererea de emitere a avizului, depusi de solicitant;

b)sa poatd fi montate/demontate in/din toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru publicitate
temporara, in cel mult 48 de ore;

c)toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru publicitate temporara sa fie aduse la starea initiala, in
cel mult 48 de ore de la incheierea termenului de valabilitate a avizului pentru publicitate temporara.

(4)In cazul solicitarii schimbarii locatiilor in alte amplasamente decat cele stabilite initial, se va obtine
avizul pentru publicitate temporara al autoritatii administratiei publice locale.

(5)Schimbarea locatiilor prevazute la alin. (3) se va face numai in situatia in care locatiile initial avizate nu
mai pot fi puse la dispozitia contractantului ca urmare a executdrii unor lucrari de interes public, cu
respectarea regulamentului local de publicitate.

(6) Beneficiarul raspunde de rezistenta si de stabilitatea acestor mijloace de publicitate.

Art.37(1) Pe domeniul public sau privat al municipiului Suceava se interzice amplasarea prismelor
publicitare.

(2) Pe domeniul public sau privat al Municipiului Suceava /proprietatea privata a persoanelor fizice sau
juridice se pot amplasa mijloace publicitare tip prisma numai pe cele situate in Zona B de publicitate largita
— ZPLsi numai dupa obtinerea acordului emis de serviciul de specialitate din cadrul Primariei municipiului
Suceava.

Art. 38Este permisa amplasarea de mijloace publicitare tip proiecte publicitare speciale amplasate la sol,
altele decat prismele publicitare, avizate/autorizate in cadrul serviciului de urbanism in baza unei
documentatii tehnice intocmita de un arhitect, eventual in colaborare cuun designer.

SECTIUNEA 9: Reguli generale privind amplasarea afiselor publicitare si a anunturilor de mica
publicitate

Art. 39(1) In vederea asiguririi eficientei informari a cetatenilor, a libertatii de expresie si esteticii urbane,
autorititile administratiei publice locale au obligatia de a instala in amplasamente cu vizibilitate, in
conditiile regulamentului local de publicitate, panouri speciale destinate afiselor publicitare pentru
spectacole publice, teatre, concerte si altele asemenea si a anunturilor de mica publicitate.

(2)Autoritatea administratiei publice locale poate stabili si incasa taxa de afisaj de la persoanele fizice si/sau
juridice care afiseazd mesaje pe aceste sisteme de afisaj public.

(3) Este interzisa amplasarea de afise publicitare prin aplicarea lor directd pe orice suprafatd neamenajatd in
scop publicitar sau care sa acopere alte afise publicitare deja existente, postate anterior, aflate in perioada de
valabilitate, care fac publicitate unor evenimente/ actiuni/ campanii aflate in derulare sau care urmeaza sa
se deruleze.

(4) Amplasarea afiselor, distribuirea de mostresi tiparituri (pliante, flyere etc.) prin intermediul difuzorilor
volanti(persoane fizice/juridice, organizatorii evenimentului, beneficiarii afiselor/mostrelor/tipariturilor) se
va desfasura pe baza solicitarii inregistrate la Primaria municipiului Suceavasi a dovezii achitrii taxelor

aferente.

SECTIUNEA 10: Reguli generale privind publicitatea pe vehicule publicitare si pe mijloace de
transport in comun
Art. 40(1)Pe raza municipiului Suceava se interzice utilizarea si/sau realizarea de reclame sonore prin orice

mijloace.

(2) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitateprin lipirea de afise, montarea de panouri sau
inscriptionarea cu texte publicitare ori altele asemenea, vor putea fi autorizate s@ circule pe teritoriul
localitatii cu conditia obtinerii avizului pentru publicitate temporara, pe o duratd determinata si pe un traseu
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stabilit de autoritatea administratiei publice locale, conform prevederilor continute in avizul pentru
publicitate temporara.

(3)Stationarea vehiculelor publicitare pe drumurile publice sau in locurile vizibile dinspre acestea este
interzisa.

(4)Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate nu vor circula in convoi mai mare de doud masini,
cu exceptia manifestirilor speciale, in baza avizului emis de autoritatile administratiei publice, cu durata de
valabilitate de o zi si aavizului Serviciului politiei rutiere.

(5) Inainte de a fi puse in circulatie aceste tipuri de vehicule, se vor achita taxele de publicitate, exceptie de
la aceste taxe ficand vehiculele apartinind serviciilor aflate in subordinea Consiliului Local al
Municipiului Suceava.

Art. 41Se pot amplasa reclame realizate din materiale autocolante si/sau vopsite pe mijloacele de transport
public local de calitori: tramvaie, autobuze, microbuze cu conditia ca prin aceasta sd nu fie afectatd
vizibilitatea calatorilor inspre exteriorul mijlocului de transport, cu acordul TPL Suceava.

CAPITOLUL VI: Tipologia mijloacelor publicitare si a amplasamentelor pentru publicitate

Art.42.Tipuri de mijloace publicitare permise pe zone de publicitatesi documentul care se emite:

Tipuri de mijloace | Zona A Zona B Aviz /| AC

publicitare publicitate restransa - ZPR publicitate largita - | (autorizatie de
ZPL construire)

Firme Da, conform Art. 13din regulament Da AC

Panouri publicitare, | Da, conform Art. 25 (1) din regulament | Da AC

ecrane si  publicitate

luminoasa

Panouri publicitare mobile | Nu Da, conform Art. 30 | Aviz

din regulament

Mobilier urban ca suport | Da, exclusiv  pentru  urmatoarele | Da AC
publicitar categorii:

- addposturile destinate publicului
- statiile de autobuz

- coloanele port-afis

Bannere  si  steaguri | Da Da AC
publicitare
Sunt permise doar pentru evenimente de
interes  public  (promovarea  unor
evenimente turistice sau culturale;
promovare de proiecte europene si alte
initiative ale institutiilor publice)

Mesh-uri Da Da AC

Sunt permise doar in situatia in care
acestea  constituie  protectie  catre
domeniul public pe perioada efectudrii
lucrarilor de consolidare/restaurare.
Acestea vor face publicitate sau vor avea
inscriptionatd pe mesh imaginea cladirii
la care se executa lucrarile de restaurare/

consolidare.
Indicatoare  publicitare | Nu Nu -
directionale ’
Publicitate temporard si | Da Da Aviz/ AC
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proiecte publicitare | Sunt permise doar pentru evenimente de
speciale interes  public (promovarea  unor
evenimente turistice sau culturale;
promovare de proiecte europene si alte
initiative ale institutiilor publice)

Afise  publicitare  si | Da Da AC
anunturi de mica | Sunt permise doar pentru evenimente de
publicitate interes public (promovarea  unor

evenimente culturale; promovare de
proiecte europene si alte proiecte
promovate de institutiile publice)

Publicitate pe vehicule | Da Da Aviz
publicitare si pe mijloace
de transport in comun

Art. 43Amplasamente pentru mijloace de publicitate

(1) Spatii publice stradale precum trotuare, alei pietonale, marginea drumurilor, intersectii semaforizate sau
nesemaforizate.

(2) Statii de transport public, inclusiv statii de autobuz si adaposturi pentru pasageri.

(3) Cladiri si fatade: fatade ale cladirilor comerciale, administrative sau rezidentiale, acoperisuri, pereti
laterali, geamuri si vitrine.

(4) Stalpi de iluminat sau cu alta functiune

(5) Mijloace de transport: autobuze, taxiuri, biciclete sau trotinete publice.

(6) Spatii comerciale si centre urbane: piete si zone aglomerate, parcari, centre comerciale, zone de
agrement.

(7) Mobilier urban: cosuri de gunoi, banci, ceasuri stradale, automate de bilete, chioscuri de informatii.

Cap. VI Sanctiuni

Art. 44Nerespectarea prevederilor prezentului regulament atrage dupa sine raspunderea contraventionalasi
se sanctioneaziconform Legiinr. 50/1991 privind autorizarea lucrarilor de constructii, republicata, cu
modificirile si completirile ulterioare si Legii nr. 185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor
de publicitate, republicata.

Art. 45Sanctiunile contraventionale se pot aplica atét persoanelor juridice cat si celor fizice.

Art. 46Amenzile contraventionale pot fi achitate la casieria Primariei municipiului Suceava si prin
intermediul instrumentelor de platd electronica, asa cum acestea sunt prezentate pe site-ul institutiei -
WWW.primariasv.ro.

Art. 47Contraventiile se constati si se sanctioneaza de citre politistii din cadrul Politiei locale Suceava si
imputerniciti ai Primarului municipiului Suceava.

B DE SEDINTA
IPRIAN ANTON
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Model cerere tip pentru emitere aviz de publicitate temporara

Catre,

Primarul Municipiului Suceava

CERERE

pentru emiterea Avizului pentru publicitate temporara

Subsemnatul, C.N.P. cu
domiciliul/sediul in judetul , municipiul/oras/comuna .
sat ,sectorul  , cod postal , strada i
nr. , bloc ,scara_____ ,apart. __, telefon/ fax , email

, In calitate de reprezentant al ,

C.U.L solicit emiterea

AVIZULUI PENTRU PUBLICITATE TEMPORARA in scopul:

pentru  imobilul — terenul si/ sau constructii, situat in municipiul  Suceava,
strada , Ir. , bloc , scara , apart. ,
Nr. C.F. , Nr. Cad. , incepand cu data de pana la data

Anexez urmatoarele:

Taxa pentru eliberarea avizului pentru publicitate temporara, in suma de .......... lei, a fost achitata cu
ordinul de plata/mandat postal/chitanta nr. ........cc.ccceeeveriveneenne | SO
Data, Semnatura,
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Model pentru aviz de publicitate temporara

DIRECTIA URBANISM, AMENAJAREA TERITORIULULCADASTRU
SI FOND FUNCIAR
AVIZ PENTRU PUBLICITATE TEMPORARA

Nr. din
Ca urmare a cererii adresate

de s

avand C.N.P./ C.U.L , cu domiciliul/ sediul in judetul ,
municipiul/ oras/ comuna , sat ,
sectorul , cod postal , strada , r. .
bloc , scara ,apart. _ telefon/ fax ,
email , Inregistrata cu nr. din data s

in conformitate cu H.C.L. nr. din se

Avizeaza favorabil

in scopul:

Pentru imobilul - terenul si/ sau constructii, situat in municipiul Suceava, strada "

nr. , bloc , scara , apart. , Nr. C.F. , Nr.
Cad.

Valabilitatea prezentului aviz este conditionata de plata taxei de afisaj in scop de reclama si
publicitate in cuantum de lei.

Publicitatea incepe in data de pana la data de

Beneficiarul publicitétii este cu domiciliul/ sediul in judetul

, municipiul/ oras/ comuna :

sat , sectorul , cod
postal , strada , Ir. ,
bloc , scara , apart. .

PRIMAR, Arhitect Sef,

.................................................................
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Se prelungeste valabilitatea
Avizului pentru publicitate temporard
conform articolului nr. 7 din Regulamentul local de publicitate

De la data de pana la data de

PRIMAR, Arhitect Sef,
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ANEXA NR. 1 LA REGULAMENT LOCAL
DE PUBLICITATE MUN. SUCEAVA

LEGENDA
- LIMITA TERITORIULUI ADMBISTRAT

- LIMITA TERITORIULUI INTRAVILAN PROPUS.
-LnaTA ZPR..
~LIATA ZPR, ZONA DE PUBLICITATE RESTRANSA PE ZONA CENTRALA
- LIMITA ZPR, ZONA DE PUBLICITATE RESTRANSA PE ZONA DE PROTECTE AL

11

- ZONA DE PROTECTIE A MONUMENTELOR DE CATEGORIE VALORICA S"
- ZONADE o€
- LIMITA PARCELE MONUMENTE ISTORICE.
- MONUMENTE DE CATEGORIE VALORICA 8"
- MONUMENTE DE CATEGORIE VALORICA"A"
PELISTA
- LIMITA SITURI ARHEOLOGICE

- LIMITA ZONE CONSTRUITE PROTEJATE, ZCP
- CULOAR DE VIZIBLITATE PROTEJAT FATA DE MONUMENTE

ZONA n care ste OBLIGATORIE INTOCMIREA de PUZ ZONE CONSTRUITE
P MONUMENT

| (A= o=aj

LIMITA ZONA TAMPON MONUMENT INSCRIS pe LISTA LPM - UNESCO
ot zone)




witoou DTog°™

ANEXA NR. 1 LA REGULAMENT LOCAL
DE PUBLICITATE MUN. SUCEAVA

g
g

DA
- LIMITA TERITORIULUI ADMNISTRATV
- LIMITA TERITORIULUI INTRAVILAN PROPUS.

it

- ZONA DE PROTECTIE A MONUMENTELOR DE CATEGORIE VALORICA 8"
- ZONA DE PROTECTIE A MONUMENTELOR DE CATEGORIE VALORICA“A"
- LIMITA PARCELE MONUMENTE ISTORICE
- MONUMENTE DE CATEGORIE VALORICA 8"
- MONUMENTE DE CATEGORIE VALORICA A"
PEUISTA
- LIMITA SITURI ARHEOLOGICE.
- PROPUNERI peniry INTRODUCEREA PE LISTA MON, ISTORKE
- LIMITA ZONE CONSTRUITE PROTEJATE, ZCP

Al = mmaj

- CULOAR DE VIZIBILITATE PROTEJAT FATA DE MONUMENTE
ESIZ3 ZONAW cars ste OBLIGATORIE INTOCMIREA de PUZ ZONE CONSTRUITE

e LIMITA ZONA TAMPON MONUMENT INSCRIS pe LISTA LPM - UNESCO
(butier zone)

- LIMITA ZPR, ZONA DE PUBLICITATE RESTRANSA A DRUMURILOR PUBLICE

- LIMITA ZPR, ZONA DE PUBLICITATE RESTRANSA PE ZONA DE PROTECTIE ALE]




